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Evolução no segmento MCMV 2 e 3

VNos últimos 12 meses adquirimos VGV potencial de R$ 2,1 bilhões em terrenos destinados ao segmento 
MCMV 2 e 3 .

VNesse período, lançamos R$ 397 milhões no MCMV 2 e 3 , crescimento de 193%, quando comparado 
com mesmo período base 3T15;
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Lançamentos

VForam lançados 3 projetos que totalizaram VGV de R$ 151 milhões, (+317% em relação ao 3T15).

VDestaque para o Projeto Conquista Torquato Tapajós do segmento MCMV 2 e 3 , com VGV de R$ 46 
milhões e 280 Unidades, em Manaus, representando o retorno dos lançamentos nesta região após 2 anos. 

VDois lançamentos pontuais no segmento MAC: (i) Way Residence 2ª Etapa : uma etapa subsequente 
de produto em andamento com nível adequado de demanda e rentabilidade; e ( ii) Link Ipiranga : projeto 
contratado na modalidade pro-cotista com a possibilidade de repasse na planta.

VNo 9M16, os lançamentos totalizaram R$ 452 milhões (+97%). No segmento MCMV 2 e 3 os 
lançamentos somaram R$ 291 milhões (+131%);
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1. MAC: Compreende os empreendimentos dos segmentos Médio-Padrão, Médio-Alto Padrão e Comercial.
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Vendas

VNo 3T16, as vendas líquidas atingiram R$ 94 milhões;

VNo 9M16, as vendas líquidas totalizaram R$ 279 milhões (+16%);

VCrescimento de 30% nas vendas do segmento MCMV 2  e 3   
nos 9M16, representando 47% do total vendido, desconsiderando  
as vendas de terrenos;
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1. MAC: Compreende os empreendimentos dos segmentos Médio-Padrão, Médio-Alto Padrão e Comercial.
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Distrato

VNo 3T16, foram distratadas 345 unidades, redução de 24% em 
relação ao 2T16;

V46% das unidades distratadas no 3T16 foram revendidas no 
mesmo trimestre.

VConcentração dos distratos em empreendimentos lançados 
anteriormente ao ano de 2014;
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Velocidades de Vendas

VA VSO do 3T16 atingiu índice de 6,7%, 1,1 p.p. acima do apresentado no 2T16;

VNo 9M16, a VSO atingiu 19%, destaque para o segmento MCMV 2 e 3 , que apresentou VSO de 26%.
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Estoque

VNo fechamento do 9M16, VGV em estoque de R$ 1,2 bilhão, com 
total de 4.533 unidades;

VDestaque para a significativa redução do estoque na região Norte, 
que representava 26% do estoque no início do ano e foi reduzida para 
20% ao final do 3T16.
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Estoque Concluído

VNo 9M16, redução de 5% em unidades concluídas em estoque;

VForam vendidas 38% (338 unidades) das unidades que se encontravam concluídas ao final de 2015;

V26% do estoque concluído (% VGV) é composto por unidades hoteleiras, com baixo custo de 
carregamento, já que os empreendimentos hoteleiros estão em funcionamento e vem gerando receitas.
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Banco de Terrenos ïMCMV 2 e 3 

VNo 9M16, adquirimos quinze terrenos voltados para o segmento MCMV 2 e 3 , com potencial de 
construção de 10.680 unidades e VGV de R$ 1,4 bilhão;

VO custo médio de aquisição destes terrenos foi equivalente a 12,5% do VGV potencial, sendo que 83% 
do pagamento se dará via permuta, que não causa impacto no caixa da Companhia no curto prazo.

VDesta forma, o Banco de Terrenos do segmento MCMV 2 e 3  atingiu VGV potencial de R$ 4,8 
bilhões (R$ 6,5 bilhões 100%) e 50 mil unidades;

VO banco de terrenos total da Direcional encerrou o 9M16 com potencial de desenvolvimento de 70 mil 
unidades e VGV de R$ 10,5 bilhões.
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Atualização de Informações Operacionais

VEm novembro iniciamos a operação no segmento MCMVFaixa 1,5

com a contratação de dois projetos anteriormente lançados como

MCMV2 e 3.

VOs projetos transformados em Faixa 1,5 são: (i) Conquista

Itaboraí 2ª etapa, localizado no Estado do Rio de Janeiro,

com VGV de R$ 23 milhões e 180 unidades (1T16), e (ii)

Conquista Luziânia 3º Etapa, em Goiás, com VGVtotal de R$

15 milhões e 128 unidades (2T16).

VAté o momento, no 4T16, lançamos 3

empreendimentos, com VGV de R$ 110 e 832

unidades. Adicionalmente, obtivemos registro de

incorporação de outros 2 projetos com VGV de

R$ 121 milhões.
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