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Destaques ï2T17

31 ïGeração de Caixa (Cash Burn) ajustado por pagamento de dividendos e recompra de ações.

VGeraçãode caixa¹ de R$ 28 milhões, no 2T17.

VNos últimos 12 meses as vendas atingiram crescimento de 122% no segmento MCMV 2 e 3 em relação ao mesmo

período base 2T16.

VNo 2T17, foram adquiridos nove terrenos voltados ao segmento MCMV 2 e 3, com potencial de construção de 11.640

unidades e VGV de R$ 1,6 bilhão (% Direcional). Nos últimos 12 meses foram adquiridos R$ 2.884 milhões de

terrenos voltados para o segmento MCMV, crescimento de 39% em relação ao mesmo período base 2T16.
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Lançamentos2T17
SegmentaçãoGeográfica- VGV %
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Lançamentos

VNo 2T17, foram lançados 6 empreendimentos, totalizando 2.369 unidades e VGV de R$ 291 milhões, crescimento de 
136% quando comparado com o 1T17.

VO segmento MCMV 2 e 3 apresentou crescimento de 45% em relação ao 1T17.

VNo 2T17 a Direcional recontratou o empreendimento Irmãos Marista MCMV Faixa 1, com a adequação do 
empreendimento nos parâmetros atuais do Programa. 

Lançamentos
(VGV - R$ milhões)

Nota: (1) MAC: Compreende os empreendimentos dos segmentos Médio-Padrão, Médio-Alto Padrão e Comercial.
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Vendas Líquida 2T17 por Data de Lançamento

Ex. MCMV Faixa 1
(% VGV)
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Vendas Líquidas 
(R$ milhões)

Vendas

VNo 2T17, as vendas líquidas totalizaram R$ 262 milhões.

VNo segmento MCMV 2 e 3 , crescimento de 378% em relação ao 2T16 e 28% em 
relação ao trimestre anterior.

Nota: (1) MAC: Compreende os empreendimentos dos segmentos Médio-Padrão, Médio-Alto Padrão e Comercial.
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Distrato

VNo 2T17, os distratos ficaram em R$ 47 milhões, redução de 29% em 
relação ao 2T16. 

V 67% das unidades distratadas no 2T17 foram revendidas no mesmo 
trimestre.

VConcentração dos distratos em empreendimentos lançados anteriormente ao 
ano de 2014, essencialmente no segmento MAC.
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VSO 
(VSO - R$ R$ milhões)
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Vendas de Lançamentos

VSO MCMV 2 e 3

VSO Trimestral

Velocidade de Vendas

VA VSO¹ do 2T17 atingiu índice de 10%.

VDestaque para VSO do segmento MCMV 2 e 3 que atingiu índice de 18% no trimestre.

Nota: (1) VSO = Vendas Líquidas do Período / (Estoque Inicial + Lançamentos do Período); (2) VSO de Estoque: Vendas Líquidas de Estoque do Período / Estoque Inicial; (3)VSO de 
Lançamento: Vendas Líquidas de Lançamentos do Período / Lançamentos do Período.


